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Published November 28, 2022 by Routledge. 

Takhar, J : Strip mall Courtship. The Journal of Customer Behaviour, Published in may 2022. 

Takhar, J., Houston, H. R et Dholakia, N : Live very long and prosper? Transhumanist visions and 

ambitions in 2021 and beyond. Journal of Marketing Management, Published online 6 Mai 2022. DOI: 

10.1080/0267257X.2022.2069953 

 

Publications 2021 

Audrezet, Berrier-Lucas, Parigot et Carton, G : Le chanvre contre-attaque ! Dans l'industrie textile & 

Co, renaissance d'une chaîne de valeur. Etude de cas CCMP, référence D0007, 2001. 

Berbain, S et Vallin, P : Supply Chain 13 études de cas corrigées, éditions Ellipses. 

Berrier-Lucas, C : Suspension : lorsque la syndémie enchevêtre Covid-19, recherche et urgence 

climatique. Revue de l'Organisation Responsable, 2021, Vol. 16, N.1, pp. 3-7. 

Berrier-Lucas, C et Blanchet, V : 15 ans de recherches sur les transitions socio-écologiques : bilan et 

propositions. Revue de l'Organisation Responsable, 2021, Vol. 16, N° 2, pp. 3-11. 

https://doi.org/10.1108/JEPP-03-2022-0041
https://doi.org/10.1002/sej.1443
https://doi.org/10.3905/jpm.2022.1.361
https://doi.org/10.1007/s11698-022-00248-7


6 
 

Berrier-Lucas, C et Blanchet, V : Une alternative à l'hégémonie anglophone : enjeux et propositions. 

Revue de l'Organisation Responsable, 2021, Vol. 16, N°3, pp.3 - 13. 

Cadot, J., Rezaee, A et R. Benais Chemama : Earnings Management and Derivatives Reporting: 

Evidence from the Adoption of IFRS Standards in Europe. Applied Economics, 2021, Vol. 53, N. 14, pp. 
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Parigot, J et Carton, G : Industrie textile : « Il ne suffit pas de planter des arbres, il faut repenser 

radicalement le cœur du métier ». Le Monde, 2021, quotidien du 20 janvier. 

Parigot, J et Carton, G : Interview pour le prix du meilleur cas RIODD-CCMP-INNOV CASE LAB 2020. 

Revue de l'Organisation Responsable, 2021, Vol. 16, N. 1, pp. 38-39. 

Parigot, J et G. Carton : Disappearing Natural Resources: What Flowers Tell us about New Value 

Chains. Journal of Business Strategy, Publié en ligne le 12 mai 2021. https://doi.org/10.1108/JBS-07-

2020-0168. 

Park, J et Bolton, B : Beyond Corporate Social Opportunity: Turning Social Moments into Strategic 

Purpose. California Management Review Insights. https://cmr.berkeley.edu/2021/11/beyond-

corporate-social-opportunity-turning-social-moments-into-strategic-purpose. November 2001. 

Park, J., J. Pulcrano et B. Leleux : How Silicon Valley showed the pandemic world to 'shelter in 

privilege'. I by IMD, Publié en ligne le 28 octobre 2021. 
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